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SUORA ON TARKEA MEDIA,

= tuloksia

T&dma Suoran suunnittelukirjao on tehty sinulle, joka haluat tehdd menestyvid
suoramainoskampanijoita helposti. Haluamme inspiroida mielikuvitustasi
sekd tarjota valmiita, hyvaksi todettuja ratkaisuja ja maailman ympdaristo-
ystavallisintd suoramarkkinointia.

Suoramainonta on aina ollut ylivoimainen mitattavuudessaan. Sinun ei
tarvitse miettia foimiiko suoramainontasi vai eikd se toimi - katsot vain
tuloksista. Suoramarkkinoinnin kohdentamismahdollisuudet ovat hdmmas-
tyttévan monipuoliset, silla kdytdssdmme on laajalti erilaisia tietorekistereitd.
Kohdentamalla teet osuvampaa suoraa! Monipuolisten palveluidemme ja
tydkalujemme avulla tavoitat kohderyhmdsi tehokkaasti. Annamme yrityksel-
lesi voimaa menestyd.

Tervetuloa mukaan, t8std se hauskuus alkaal!



viksi Valitsisit

POSTIN SUORAMAINONNAN?

Hankkiaksesi uusia asiakkaita

Suoramarkkinoinnilla saat kustannustehokkaasti uusia asiakkaita. Tavoitat
juuri ne yritykset ja kuluttajat, jotka ovat kiinnostuneita yrityksesi tarjonnasta.
Kohdentamalla teet tulosta pienelldkin budjetilla.

Kehittaaksesi asiakkuuksia

Kasvata nykyisistd asiakkuuksistasi entistd tuottavampia ja pidempiaikaisia.
Lisé& markkinointisi ennustettavuutta ja tarjoa ainutlaatuisia
palvelukokemuksia.

Tehostaaksesi markkinointia

S&dstd resursseja, aikaa ja vaivaa. Puristamme markkinointiprosessit
sujuviksi ja huolehdimme rutiineista, jotta sind voit keskittyd liikketoimintasi
kasvattamiseen.



etk saar Kaiken
suoramainontaan

Aikaa ja rahaa sddstyy, kun hoidat koko suorakampanjasi joko

suoraan meiddn kanssamme tai mediatoimiston vdlitykselld.

Annas kun analysoidaan aluksi! Voimme profiloida nykyiset asiakkaasi,

analysoida mink& tyyppisi@ ihmisia he ovat ja madaritelld tGdsmaiskuillesi
sopivat kohderyhmat.

Laheta asiakasviestisi helposti ja nopeasti. Tilaa tulostus, kuoritus

ja postitus suoraan omalta koneeltasi.

Voimme kohdentaa suorasi yrityksesi omaan asiakaskantaan tai
kayttad ulkoisia asiakasrekistereitd.

Yoimme my®os tutkia kampanjasi toimivuuden, jotta suoramarkkinointisi on

jatkossa entistdkin menestyksekkddmpad!

Tehokkuutta ja tyytyvdisid asiakkaita. Tehokasta kampanjointia, asiakas-

suhteiden huoltoa ja helpotusta arjen tyohdn. Lue caset Kontaktistal!

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTlI SUORA@POSTI.COM PUH. 06000 1500

SMS-VIESTIT

11234,3 94,4 39

ASIAKASTIETO)EN
PAIVITYS

PRINTTIVIESTIT

R B
& = a JAKELU

SAHKOPOSTI-
VIESTIT

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTlI SUORA@POSTI.COM PUH. 06000 1500
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VUDEN LASTENSAIRAALAN MONIMEDIA-
KAMPANJASSA 23 ¥ SUORAA SAANEISTA

KERTOl TEHNEENSA LAH)OITUKSEN MAINOKSEN
PERUSTEELLA. TV- JA DISPLAYMAINONNAN
PERUSTEELLA VAIN 7 X, *

SVORA ON
suvere

PAPERINEN MATERIAALI
PUHUTTELEE SAHKOISTA
MATERIAALIA PAREMMIN.

SE KoETAAN
HENKILOKOHTAISEMMAKSI JA
SEN vvoksl SE myOs moTIvol
PAREMMIN TOIMIMAAN. **

OSOITTEELLISEN
SUORAMAINONNAN
PEITTO 18-80
-VUOTIAISTA ON
PERATI N. 98 Z.

OSOITTEETTOMAN
SUVORAMAINONNAN

PEITTO ON N. 80 ¥
KOTITALOVKSISTA.

* Uusi Lastensairaala-keréyskampanjan mittaus,
joulukuu 2013, OMD

** Using Direct Marketing to Build Brand Values,
Kuulas Millward Brown

Suora toimii tutkitusti hyvin

=—15/%/8/%/88

k& 15-29 30-49 50-69
Peitto % 45 37 58 48 62 55
Est (000) 202 175 355 309 527 446

TNS Gallup Oy 6/2015

Suoramainonnan heavy-user profiili:

30-74-vuotias nainen. Opistoasteen ammatillinen tutkinto, alempi toimi-
henkild, eldkeldinen. Kaupunkimaisessa kunnassa asuvia. Mainontamyén-
teinen. Kokee, ettd mainonnasta on hyotyd kuluttajalle ja se helpottaa va-
lintaa ja ostopddtdsten tekoa. Seuraa suoramainontaa saadakseen tietoa
tuotteista ja palveluista sekd tietoa ostopaikan valintaan, myds ajankuluk-
si. Seuraa toimialakohtaista suoramainontaa sadnndllisesti. Kiinnostunut
kosmetiikka- ja tarjousmainonnasta, vaatemainonnasta.

Suoramainonnan aktiivinen seuraaminen ohjaa ostopaikkojen valintaan ja
ostopdadtoksiin.

Keskim&drdinen osoitteellinen suoramainontaesite tavoittaa 55 % suoma-
laisesta 15-69-vuotiaasta vaestdstd. Keskim&drdinen osoitteeton suora-
mainontaesite tavoittaa 50 % suomalaisesta 15-69-vuotiaasta véestdsta.
Tama tarkoittaa l&hes 2 miljoonaa kontaktia.

13



JOKA VIIDES
SUVOMALAINEN
LUKEE LAHES
KAIKEN SUORA-
MAINONNAN.
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Pdivittain tavoittavimmat mediat ovat infernet ja kaupallinen felevisio ja
niitd seurataankin vaestdssa ajallisesti eniten pdivassd. Suoramainonta sen
sijaan kohdentuu eli profiloituu kohderyhmissé paremmin ja tarjoaa tehok-
kaan (ja kustannustehokkaan) vaihtoehdon Idhestyd kuluttajia.

Osoitteelliseen suoramainontaan suhtaudutaan myodnteisesti. Joka viides
suomalainen lukee |ldhes kaiken saapuvan suoramainonnan. Puolet suo-
malaisista valikoi tai selaa itselle tarkedt esitteet. TGma on merkki siitd, etta
sédannollinen ja johdonmukainen suoramainonta tarjoaa mahdollisuuden
systemaattisen brandimainonnan tekemiseen ja mahdollistaa tilaisuuden
jattad kuluttajaan muistijalki.

Kaiken kaikkiaan painettu suoramainonta kiinnostaa vaestéssd enemman
kuin sGhkopostina tulevat tarjoukset ja edut. Tekstiviestind tulevat tarjouk-
set eivat juurikaan kiinnosta. Merkillepantavaa on, ettd mitd aktiivisempi

suoramainonnan seuraaja, sité kiinnostuneempi hén on saamaan tarjouk-
sia ja etuja myds sahkdpostiin.

TOP S TAVOITTAVIMMAT MEDIARYHMAT eindiperero 2

INTERNET
TELEVISIO, KAUPALLINEN e
SUoRAMAINONTA NIMELLE 777777 T s
SUORAMAINONTA ILMAN NIMEA S0
WTAPANALEHDE, VERKKoSNT - TN, - <

TNS Gallup Oy 5/2013

SUORAMAINONTA SIoITTUV ERINOMAISESTI TAVOITTAVUUDESSA!

USEIMMAT
SEURAAVAT
SUVORAA

VALIKOIDEN.

JOKAINEN SUORAMAINOS KULKEE KULUTTAJAN r‘ﬂ
KASIEN KAUTTA. SUORAMAINONNAN PARISSA

VIETETAAN AIKAA: SITA LUETAAN PAIVAPOSTIA

KASITELTAESSA, RUOKAILTAESSA, SYOMISEN

JALKEEN SOHVALLA RENTOUTUESSA JA MM.

TV:N KATSELUN YHTEYDESSA. *

Suora vaikuttaa kahdella tavalla

NOPEASTI PITKAAIKAISESTI

Kiinnostavimmat, helpot, Tuhdimmat ja monisivuiset
kevyet, ohuet katsotaan heti. sadstetdan iltaan tai laitetaan
Tarvittaessa reagoidaankin pinoon odottamaan. Hitaammat

nopeasti, heratteitd. ostoprosessit, kestokulutustavaroita.

* Suoran elementtien toimivuus - kvalitatiivinen tutkimus, IRO Research
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Markkinointiviestinnan kanavapreferenssit
kuluttajilla 2014

suosikki (tof3) ) wwitksy Ty [ ELHALUTTY

Savomalehti

Tuotekuvasto tai -vikkonen

Sahksposti

osaittecton \iie, eswm. vavjous tai esite [T NG I 2
Osoitteellinen kivje, esim. tawjous tai esite WW/WWWWW%

Internetin hakupalvelut
™ Valitse
Alalausleht oo
ermetin wntissivostjen maindkset jo kit KOHDERYHMASI
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Kuluttajien suhtautuminen markkinointiviestint&an, GallupKanava (n=1106), marras| kuu 2014
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- Sanomalehti ja tuotekuvasto ovat edelleen suosituimmat markkinointiviestintdkanavat

- Myyntipuhelu ja tekstiviesti koetaan entiseen tapaan hdiritsevimmiksi

- Sahkoposti ja kirjeet jakavat mielipiteitd: ne ovat toisille mieluisia ja toisille epdmieluisia
- Netin hakupalvelut ja some ovat menettdneet suosiota ja tulleet neutraaleiksi kanavaksi

AINA UUSIMMAT TUTKIMUSTULOKSET LOYDAT 0SOITTEESTA WWW.POSTLFI/KONTAKTI !' '
i - s . [ ] i




Kenelle

SINULLA oN AISIaQ

Oikean kohderyhmdan madrittdminen on kampanijasi tarkein vaihe.
Tarjoamme tehokkaat valineet, joilla tavoitat helposti pienet, suuret ja
haastavat kohderyhmdat. Voit kohdentaa viestisi esimerkiksi paikan, icn,
nimen, osoitteen tai vaikka harrastusten mukaan. Ratkaistaan yhdessa
kohderyhmasi arvoitus ja ofetaan markkinointibudjetistasi kaikki irti.

Osoitteellinen suoramainonta
mahdollistaa henkildkohtaisen ja
koskettavan markkinointiviestinndn
juuri oikeille ihmisille.

Osoitteeton suoramainonta on
edullinen tapa tavoittaa massoja
haluamaltasi alueelta.

VOIT SUUNNITELLA ERILAISIA KOHDERYHMAVAIHTOEHTOJA OSOITTEESSA: WWW.POSTLFI/KONTAKTI

0SSO \TTEE\’

yoTIAISTA N L

g0
AINONNAN PEITTE i

Osoitteellisella

TAVOITAT JUURI OIKEAT IHMISET

Osoitteellisella suoramarkkinoinnilla voit kohdentaa valintaasi
hadmmastyttavan tarkasti. Kaytdssdmme on vaestotietorekisterin

ja ajoneuvoliikennerekisterin fiedof, joten voit poimia kohderyhmdsi
esimerkiksi nimen, idin, sukupuolen, didinkielen, ammatin, tulojen,
elinvaiheen, lasten lukumdaaréan, harrastusten, asuinpaikan,
asuinaluetyypin tai kesamokin perusteella.

Tavoitat kauttamme myds kuluttajat, joilla on ajokortti tai ajoneuvo,
joten voit kayttad kohderyhmdan kriteereind vaikka ajoneuvon omistajan
ikad, sukupuolta, asuinpaikkaa, ajoneuvon merkkid tai vaikkapa
vakuutusyhtiotd. Kohdentamisessa kannattaa kdyttdad myds uutta
Conzoom®-kuluttajaluokitinta. Se sisaltad tietoa mm. Suomen
vAestorakenteesta, kotitalouksien sosioekonomisesta asemasta,
kuluttajakayttaytymisestd ja asenteista. Luokittimen avulla kohdennat
viestisi vaikka varakkaille talonomistaijille, senioreille tai kirkonkylien
kerrostalolaisille.

Markkinoitko yrityksille? Saat meiltd myds yrityspaattajat. Tavoitat
haluamasi yritykset ja padattdjat yli puolen miljoonan suomalaisyrityksen
ja organisaation joukosta.

15-20 % asiakastiedoista vanhenee vuoden aikana. Pid& asiakastietosi

ajan tasalla. Asiakas- ja jasentietojen pdivitykset saat katevasti
verkkopalvelusta.

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTlI SUORA@POSTI.COM PUH. 06000 1500
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LAPSIPERHEET KESAMOKKILAISET MUUTTAJAT

RAKENTAJAT KATSASTETTAVAT HUOLTOA TARVITSEVAT
AUTOT AUTOT

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTI

SUORA@POSTI.COM  PUH. 06000 1500

N N. 80 %.
ORAMA\NONNAN pEITTO ©

osoltT EE'VVOMA“ =

Osoitteettomalla

SUVORALLA TAVOITAT HALUTUT MASSAT

Osoitteeton suoramarkkinointi on néppdrd vaihtoehto, kun tieddt asiakkaidesi
asuvan tietylld alueella. Se toimii vaihtoehtoisena tai tdydentévdnd mainontana
esimerkiksi sanomalehtimainonnalle ja hintakin on kilpailukykyinen.

Kolme tapaa tavoittaa:
- Edullinen mainosnippu, joka jaetaan kahtena pdivand viikossa.
- Yksittain jaettavat Iahetykset kolmena pdivand viikossa.
- llmoitus Postisessa. Postinen on uusi valtakunnallinen suoramedia,
jolla tavoitat kuluttajat kustannustehokkaasti.

27



Mainosta vaikka
TAMPERELAISILLE PERHEILLE

Tavoita koko valtakunta tai kohdenna alueellisesti
Osoitteettomassa suoramainonnassa voit kohdentaa markkinointiviestisi
haluamallesi maantieteelliselle alueelle esimerkiksi seuraavilla tavoilla:
- Tavoitat alueellisesti kotitaloudet tai halutessasi sekd kotitaloudet ettd yritykset.
- Voit kohdistaa yksittdin joettavan osoitteettoman jakelun postinumeron

tarkkuudella ja myds esim. suomen- tai ruotsinkielisille talouksille, pientaloille ym.

- Tarkenna kohdennusta asuinalueluokituksen avulla.
Asuinalueluokituksella voit valita useista eri padluokista markkinointisi kannalta
potentiaalisimmat alueet, joilla asuu eniten esimerkiksi lapsiperheitd, ikdihmisid tai
hyvatuloisia.

29 POSTISELLA TAVOITAT 3,5 MILJOONAA KULUTTAJAA. LUE LISAA POSTLFI/POSTINEN

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTI

SVORA@POSTI.COM PUH. 06000 1500
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SANO SE SUORAAN.

Vinkkeja
SUVUNNITTELVUN
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HYVIN SUUNNITEL“\'X
suora tormii

Suoramainonnan suunnittelu on ihan yksinkertaista, kunhan tietdd pari
pikku juttua. Kuten sen, ettd ihmiset ovat vaikeita. Lahtdkohtaisesti heitd
ei kiinnosta mitd haluat heille sanoa. Ihmiset haluavat kuulla ainoastaan
asioita, joita he ovat toivoneet kuulevansa. Mutta kerro heille juuri se,
mitd he toivovat, ja he rakastavat sinua. Taytyy vain hetki mieftia mita
he todella ha-lu-a-vat.

MITA' HE
KENELLE Wtk HALUAV AT

AARN MiLLoiy?

OSTA: WWW.POSTLFI/KONTAKTlI SUORA@POSTI.COM PUH. 06000 1500

Suunnittele
SISALTO NAIN

Sisalldnsuunnittelu perustuu seuraaviin kysymyksiin:

1. Ketk& ovat kohderyhmdadsi ja millaisia ihmisid he ovat?

2. Mikd& on viestisi ydin, jonka haluat heille kertoa?

3. Miksi viestisi kiinnostaa heitd ja milla tavalla se on uniikki?

Hyva, nyt ollaankin jo pitkélla. Riippuen siitd, aiotko kertoa kuluttaijille
vai yrityksille ilosanomaa tuotteesta tai palvelusta, sanoma kannattaa
muotoilla hieman eri tavalla. Nimittdin ndin:

Puhu kuluttajille tuotteesta keskittyen yhteen, ylivoimaiseen etuun.
Pid& koko komeus mahdollisimman yksinkertaisena ja anna valitsemallesi
kuvalle ja tekstille tilaa.

Puhu kuluttajille palvelusta keskittyen ongelman ratkaisuun. Kerro selvdsti
kuka palvelua tarjoaa, missa sitd voi kdyttad ja miksi sen kayttd kannattaa.

OTA JO SISALLONSUUNNITTELWAIHEESSA AVUKSESI SUUNNITTELUPOHJAT WWW.POSTLFI/KONTAKTI

27
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Mita henki\&koh’raisempi, sen kimnos’rqvampi
Ei nain: “Talla pesuo'\nee\\o astioiden peseminen kay entista kéj’revdmm'm."
Vaan nain: "Tekeekd pinftyneen padan }ynssodm'\nen sinufkin hulluksi?”

Tee viestistast vahva ja selked
Ei nain: Tuntuuko koskaan, etta rahaad menee aika lailla liikkaa ruokoon?”

Vaan nain: "Meilla kouppakoss'\s'\ maksad vdhemmdn\.

Lupad jotain
Ei nain: “Parannd ’ru\ostosi\.”
Vaan nain. “Hanki viikossd 20 % lisdd os'\okkd\’ro\.”

uista nimi

Keksi mie\eenpainuvic alennuksia
Ei ndin: »gunnunfaina on puu’rarho’ruo’r’re'\den o\ennusmyyn’ﬂ\."
Vaan nain: »gunnuntaind puu’rorho’ruo’r’ree’r kaksi yhden hinnalla?’

Kerro hydty selvasti
Ei ndin. "Elaimet tarvitseval apuasi.
Vaan nain: n/oit pelastad ndiden Kissanpentujen elamat”

@ oTA SEKA MEDIA- ETTA nAINosTolmIsTOS! MUKAAN SUUNNITTELUUN

Kerro selvasti miten foimia  AHDOLLISINMAN VARHAISESSA e

Ei ndin: "Mikset siis lukisi asiasta lisaa?”

Vaan nain: "Soifa heti 0101231 23 ja varad aikasi’ WIETI OSTATKO KAMPANJAKOMTAISEST! pERUSHINNOILLA VAI VOITKO

SITOUTUA oSTAMISEEN VVOSITASO
LLA. SVORAMAI
<AADA KUSTANNUSETUA SOPIMALLA b s_‘{‘ol;\_:}:nm\ssa vol

@ ASETA TARKAT TAVOITTEET

Anna syY foimia heti
Ei ndin: »Pgrermnpad el tule \by’rdmddn.”

Vaan nain. Muista, etta tarjous padattyy maananfainc: pRHek KENELLE PUNUT

WIET! MALUATKO LAHESTYA MAHDOLLISIMMAN LAAJAA VAL VAIN

TIETTYA JOUKKOA. JA MUISTA: ©
. B3 l
SUORAN ONNISTUMISEN. A: OIKEA OSOITTEISTO RATKAISEE

HAE OIKEAT ARGUMENTIT
TUNNISTA koHDERvHM'Asl TARPEET.
<EE ‘\'ARVlTTAESSA MARKKlNATU‘\'KlMUS.
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SECOECEONONS

NE

.

‘kur.\ KAYTAT KAMPANJASSASI
PRINTTISUORAA, VOIT

BRIFFAA KAMPANJA TEKIBILLE
KERRO TAVOITTEET JA koHDERYHMAKUVAUS.
AVAA ARGUMENTIT JA MAARITTELE TYYLL

VALITSE SUORAN TOIMITUSTAPA JA MUoTO

VALITSE LAHESTYMISKEINO, JOKA SOPIl YRITYKSELLESI. LAHETA KORTTI,
EsITE TAIl KIRJE. HUoMIoARVoA \elhy TEHOSTAA ERIkoISRATkAISUILLA.

VARMISTA ToTEUTUS
TARKISTA JA VAADI TARVITTAESSA MUUTOKSIA.

AJOITA LAHETYS OIKEIN
ARVlol KokEMUKSEN PERUSTEELLA, MILLOIN oMA TARJOUKSESI

TAI ASIASI KANNATTAA KERTOA. ALA LAHETA POSTITUSTA E<im,
HIIHTOLOMAN AIKANA.

SEURAA MITA TAPAHTUY

JOS SYNTYY ESIM. RUNSAAN PALAUTTEEN MAARASTA JoHTUVIA
HAASTEITA, RATKAISE NE NOPEASTI.

KERAA PALAUTE
ANAL\/_Sol, MIKS| SUORASI ONNISTUI/E] ONNISTUNUT,
PYYDA POSTIA ANALYSOIMAAN JA HYGDYNNA PALAUTE.

KAYTA KoKEMUS HYVAKSESI
KUN ALolTAT VUDEN SUVORAN SUUNNITTELUN,
OTA EDELLISEN PALAUTE POYDALLE.

AKTIVOIDA KOHDﬁRYHMAASI ;
KAIKILLA Als—rf:l\.\.A! ¥
.w-

e ————— R

LIRJOITA SELLAINEN OTTSIKKS:

5. 50

JATKAR LUKEWSTA

STEKSTIN
oy LEIPATEKS
L JAMUT

FAKTAT, MA\—\DO\.\JSIMMAN

RIOITUSTA SEKA
AVIELA

ENNEN ALLEK!
VWTEYSTIETOMA ANN

SEWAT

ST SLTASE

ISOMALTA!
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VALITSE ERI TILANTEESEEN
erilainen painotuote

Lahetd kirje, kun sinulla on henkilokohtaista kerrottavaa tai kun asiaa
on reilummin. Kirjeell&d on erinomainen huomioarvo ja se avataan aina.

Valitse kortti, kun haluat ytimekk&an viestin, kutsun, kiitoksen tai
vaikka nopean tarjouksen. Tuotteen muoto tukee viestisi sisaltéd tai
yrityskuvaa.

Selfmaileri eli selffari on kuoreksi taittuva lomake, joka on
monipuolinen ja kustannustehokas vdline kaikkeen suoramainontaan.
Hyddynnd myds palauteosioita.

Esite sopii tuoteviestintadn, tai esimerkiksi k&siohjelmaksi tai
tiedotteeksi.
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Tyokaluja
MARKKINOINTIISI

Tyokaluja

MARKKINOINTIISI

Kunnon tydkalut helpottavat kohdistetun mainonnan
suunnittelua ja toteutusta. Ne auttavat sinua pddsemdadn
parempiin tuloksiin. Mahtava markkinointivinkki: Ota Sindkin
tydkalumme osaksi markkinointiasi!

KUNNON TYOKALVILLA
HOMMAT ETENEE.
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Tee uusasiakashankintaa - osta
osoitteet sopivalle kohderyhmalle
tai tilaa alueellisia jakeluita

Kontakti on maksuton ja helppokdyttdinen verkkopalvelu suoramarkkinoinnin
suunnitteluun ja tfoteutukseen. Kontaktissa teet kaiken tdman: ostat yritys-
ja kuluttajaosoitteita, luot ja IGhetdt osoitteelliset kirje- ja korttipostitukset,

suunnittelet ja filaat osoitteettomat jakelut, pdivitat asiastietoja ja -rekistereitdsi.

Saat myos kayttddsi runsaasti ilmaisia kuvia.

Hyodyt
- Koko suoramarkkinoinnin ketju onnistuu Kontaktissal!
- Rekisterdinti ja kdyttd on ilmaista.
- Markkinoiden kattavin ja helppokdyttdisin

suoramarkkinoinnin verkkopalvelu. -
- Reaaliaikainen laskuri, joka nayttad -
kohderyhman koon ja kampanjajakelun. ST
- Ajasta ja paikasta riippumaton palvelu.  n 1-.{ —
- limastoystavallinen. pme— R,
e ok,
L 4 -

LUE Lisax
WW.POSTI.FI/kONTA =

Pida asiakkaistasi huolta
-luo ja laheta asiakasviestit nykyisille
asiakkaille helposti ja nopeasti

Kontaktista |16ydat helppokdyttdisen tydkalun, jonka avulla IGhetat
viestejd nykyisille asiakkaillesi. Palvelun avulla kannattaa |dhettdd esim.
tarjouksia, esitteitd, kampanja- tai kanta-asiakasviestejd ja kutsuja.

Voit valita |[dhetatkd viestisi kirjeend vai korttina. Lahetyksesi on perilla
parissa pdivassd, nopeimmillaan jo seuraavana pdivand. Sanomasi
perillemenoa parannat yksildimalla viestejd vastaanottajakohtaisesti.

Hy

odyt
Tehokas ja sadnndéllinen viestinta
mahdollistuu pieninkin resurssein.

- Printtiviesti on perilld nopeimmillaan jo

tilausta seuraavana pdivanad.

- Kustannussadstot: ei varastoitavia painotuotteita,

ei sitoutumista isoihin tilauksiin.

- Helppous - kaikki palvelut samalla

kayttajatunnuksella.

- Kayttajatuki.
- Personoimalla parannat viestien huomioarvoa.
- llmastoystavallisyys: Posti neutraloi hiilidioksip&dstot

asiakkaan puolesta ilman lisdmaksua.

g
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Pida asiakastiedot ajan tasalla
-paivita tiedot ja varmista
Idhetyksien perillemeno

Asiakastiedot ovat arvokasta pddomaa. Jos rekisterisi tiedot ovat

vanhentuneet, rahaa kuluu hukkakontakteihin ja teet turhaa selvitystyota.

Tiesitkod, etta
- noin 20 % asiakasrekisterin tiedoista vanhenee vuosittain
- miljoona suomalaista ja noin 20 000 yrityst& muuttavat vuosittain
- rekisteritietoihin vaikuttavat myds kuntaliitokset, nimenmuutokset ja
kuolemat.

TARKISTA ASIAKASREKISTERISL
TILA ILMAISELLA KUN’\'O’\'ESTILLA
KONTAKTISSA.
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Postilta saat suoramarkkinoinnissa tarvittavat ratkaisut:
analytiikasta kohderyhmiin sek& mainostesi jakeluun.

- &
A <

www.POS’\'l.Fl/KON‘\'AK‘\'I ,
MEILITSE: SUORA@POSTI.COM
PUMELIMITSE: 06000 1500
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LAHETA IHMISILLE VIESTI,
JONKA HE HALUAVAT SAADA.
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